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1. Antecedentes:

2. Descripcion del proyecto a comunicar:
3. Objetivos del negocio:

4. Objetivos del proyecto:

5. Objetivos de comunicacion:

6. Insight:

7. Value Proposition:

USP - (Promesa Unica de Venta):

Reason Why

Net Take Away

8. Piezas a desarrollar:
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9. Tono y Manera

10. Target:

11. Periodo de duracién de la campana:
12. Mandatarios:

13. Presupuesto:

14. Tiempos:
Aprobacion Brief:
Presentacion Creativo:
Aprobacion Comité Cliente:
Produccion/Impresion:
Test/Piloto:

Al aire:

15. ¢,Como vamos a medir resultados?

16. ¢ Quién aprobara el Brief?
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